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Szanowny Pan
Andrzej Domanski
Minister Finansow i Gospodarki

LIST OTWARTY SRODOWISKA RYNKU FINANSOWEGO

w sprawie ogolnopolskiej kampanii medialnej na rzecz dtugoterminowego oszczedzania i budowania
swiadomosci finansowej Polakéw

Szanowny Panie Ministrze,

Dziatajgc wspdlnie - jako przedstawiciele kluczowych organizacji rynku finansowego w Polsce - zwracamy sie do Pana
Ministra z rekomendacjg podjecia przez Ministerstwo Finansoéw inicjatywy na rzecz przygotowania i uruchomienia dtugofalowej,
ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-medialnej, promujacej dtugoterminowe oszczedzanie, odpowiedzialne podejmowanie
decyzji finansowych oraz znaczenie rynku kapitatowego dla bezpieczenstwa finansowego obywateli i rozwoju polskiej gospodarki.

W naszej ocenie gtdwnym celem takiej kampanii powinno by¢ zbudowanie powszechnego przekonania, ze dtugoterminowe
oszczedzanie i inwestowanie jest naturalnym i potrzebnym elementem odpowiedzialnego zycia finansowego — podobnie jak
dbatos¢ o zdrowie, edukacje czy bezpieczenstwo rodziny. Kampania znakomicie wpisuje sie w cele wyznaczone w przyjetej
przez Rzad w 2024 Krajowej Strategii Edukacji Finansowej: wzmocnienie odpornosci finansowej mieszkancéw Polski,
wzmachianie zaufania do sektora finansowego w celu zwiekszenia korzystania przez osoby mieszkajgce w Polsce z produktéw
oszczednosciowych, ubezpieczeniowych, inwestycyjnych i emerytalnych oferowanych przez instytucje finansowe, zwiekszenie
$wiadomosci, ze dtugoterminowe oszczedzanie jest wazne dla wtasnego przysztego dobrostanu finansowego, nabywanie
poczucia pewnosci w podejmowaniu dtugoterminowych decyzji inwestycyjnych, zarzgdzaniu ryzykiem i korzystaniu z mozliwosci
inwestycyjnych na rynku kapitatowym.

W Polsce funkcjonuje dzi$ wiele wartosciowych inicjatyw edukacyjnych realizowanych przez instytucje publiczne, organizacje
branzowe, gietde, banki, domy maklerskie, fundusze inwestycyjne, fundusze emerytalne, organizacje inwestoréw oraz Srodowiska
eksperckie. Doceniamy te dziatania i ich pozytywne efekty, jak réwniez stopniowa intensyfikacje dziatan realizowanych ze srodkéw
Funduszu Edukacji Finansowej. Jednoczesnie dostrzegamy, ze skutecznos¢ tych dziatan jest uzalezniona od tego, aby m.in. nie
byty one zbyt rozproszone, prowadzone w réznych formatach i kierowane jedynie do wybranych grup odbiorcéw. W konsekwencji
bowiem wtedy nie zawsze osiggajg one skale, rozpoznawalnos¢ i ciggtos¢ potrzebnag do trwatej zmiany postaw spotecznych.

Dlatego potrzebny jest kolejny krok: spdjna, dtugofalowa kampania spoteczna o zasiegu ogolnopolskim, prowadzona
z inicjatywy Ministerstwa Finanséw, ktére jako kluczowa instytucja publiczna odpowiedzialna za stabilnos¢ finanséw paristwa
i rozwdj rynku finansowego ma wyjgtkowa mozliwo$¢ nadania tej inicjatywie odpowiedniej rangi, wiarygodnosci i skali.

Jako srodowisko rynku finansowego deklarujemy gotowos$¢ do wsparcia tego procesu wiedza ekspercka, doswiadczeniem
edukacyjnym orazznajomoscig potrzebipostaw oszczedzajgcych, inwestordwiinstytucjifinansowych. Widzimyjednak szczegélng
warto$¢ w tym, aby kampania miata charakter publiczny i systemowy, a jej naturalnym gospodarzem byto Ministerstwo Finanséw.
Pozwolitoby to podkresli¢, ze budowanie swiadomosci finansowej obywateli jest waznym elementem polityki publicznej, a nie
wytgcznie dziataniem sektora finansowego.

Podobne podejscie sprawdzito sie w wielu parnstwach, m.in. w Wielkiej Brytanii, Irlandii, Francji, Hiszpanii, Australii,
Singapurze czy Kanadzie, gdzie edukacja finansowa, promowanie oszczedzania i wzmacnianie odpornosci finansowej obywateli
sg prowadzone jako dtugofalowe programy publiczne.

Szczegblnie waznym elementem kampanii powinno by¢ rzetelne i przystepne méwienie o ryzyku. Ryzyko inwestycyjne nie
powinno by¢ ani pomijane, ani przedstawiane w sposéb, ktéry zniecheca do kontaktu z rynkiem kapitatowym. Powinno by¢
wyjasniane uczciwie i praktycznie — jako element decyzji finansowych, ktérym mozna zarzadzac poprzez wiedze, dywersyfikacje,
odpowiedni horyzont czasowy, korzystanie z regulowanych instytucji oraz dopasowanie decyzji do indywidualnej sytuaciji
inwestora. Potrzebujemy nowej kultury inwestowania, wspierajgcej innowacje i nowoczesng transformacje gospodarki.

Rynek kapitatowy nie powinien by¢ postrzegany jako przestrzen zarezerwowana dla waskiej grupy specjalistow. Jest on
niezbednym mechanizmem mobilizowania krajowych oszczednosci, finansowania rozwoju przedsiebiorstw, wspierania innowacji



ibudowania dtugoterminowego dobrobytu. Aby obywatele mogli korzystac z jego mozliwosciw sposdb Swiadomy i odpowiedzialny,
potrzebujg jasnej, konsekwentnej i szeroko dostepnej komunikacji.

Zwracamy sie zatem z prosba i rekomendacjg rozpoczecia prac nad ogdlnopolskg kampania medialng poswiecong
dtugoterminowemu oszczedzaniu, Swiadomosci finansoweji roli rynku kapitatowego. Bedziemy wdzieczni za mozliwo$¢ spotkania
z Panem Ministrem w celu omdéwienia tej propozycji oraz mozliwego modelu wspétpracy.

Jestesmy przekonani, ze dziatania prowadzone przy wiodacej roli Ministerstwa Finanséw mogg przynies¢ dtugotrwate efekty:
wieksze bezpieczenstwo finansowe obywateli, wyzszy poziom zaufania do regulowanego rynku, lepsze wykorzystanie krajowych
oszczednosci oraz silniejszy fundament dla rozwoju polskiej gospodarki.

Z wyrazami szacunku,

Sygnatariusze listu otwartego:

CFA Society Poland

EFPA Polska

Gietda Papierow Wartosciowych w Warszawie
Izba Domdéw Maklerskich

Izba Gospodarcza Towarzystw Emerytalnych

Izba Zarzadzajacych Funduszami i Aktywami
Polskie Stowarzyszenie Inwestorow Kapitatowych
Stowarzyszenie Emitentéw Gietdowych
Stowarzyszenie Inwestorow Indywidualnych

Zwiazek Bankow Polskich



